Crva Gora
(?(Jfﬁna Mg’ﬁw&c ﬂrg} 0/- 3335

Turishiokn OrgaHizaca Mg’(mc, O¢ 42 2013, jw{

Turisticka Organizacija Mojkovac

PREDLOG PROGRAMA RADA i FINANSIJISKOG PLANA
TURISTICKE ORGANIZACIJE MOJKOVAC ZA 2020. godinu

Mojkovac - Decembar 2019.godine






:‘ ; - 0 . . -
%¢ I = Nacionalna turisticka organizacija Crne Gore
Marka Miljanava 17

: e Marka Milj i
V 4 W $1000 [Podgorica, Crma Gora

-
- At Tel.: +382 77 100 001
W Fax: +382 77 100 OUY
i Ben sty ) =L
i FE-mail: infoig:montenegro travel
N i www.montenegro.travel

Broj: f"//{/ —ffﬁ w75
Podgorica, . 72

Lokalna turisti¢ka organizacija Mojkevac
Petar Vu¢inié, direktor
Mojkovac ®

PoStovani gospodine Vuéinicu,

Program rada i Finansijski plan koji ste dostavili Nacionalnoj turisti¢koj organizaciji Crne Gore,
dana 17.12.2019. godine uraden je po smjernicama Nacionalne turisticke organizacije Crne

Gore.

Smatramo da ¢e izrada Strategije razvoja turizma za period 2020-2023 znatno doprinijeti
unapredjenju 1 vizibilnosti turisti¢kih proizvoda opstine Mojkovac.

Smatramo da treba promovisati kampanju Dobro.Bolje.Domace kroz manifestacije koje planirate
podrzati u narednoj godini, a koje povezuju poljoprivredu/gastronomiju i turizam.

Cijenimo aktivnost predvidene Programom rada, a za koja su u Finansijskim planom planirana
sredstva, koja se odnose na valorizaciju kulturne bastine.

Nacionalna turisticka organizacija Crne Gore, daje saglasnost Turisti¢koj organizaciji Mojkovac,
na Program rada i Finansijski plan za 2020. godinu.

S poStovanjem, Direktorica

Zeljka Radak Kukavigié
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Na osnovu Clana 14. stav 3. tacka 2. ¢lana 19. stav 2. ¢lana 22. tatka 24. Zakona o
turistickim organizacijama (SLlist RCG br.11/04 i 46/07 i “S.1. RCG, br. 73/10, 40/11, 45/14,
42/17), i ¢lana 28. stav 1. tacka 2. Statuta TO Mojkovac (SLlist RCG - opstinski propisi, br.

3/07). Turisticka organizacija Opstine Mojkovac donesi predleg programa rada i

finansijskog plana za 2020. godinu na koji je odobrenje i pozitivno misljenje dala NTO
Crne Gore dana 26.12.2019.god. br. (01/01/19-970), koji je usvojen od strane IzvrSnog
odbora TO Mojkovac dana 17.06.2020. godine odlukom br.(01-119) i Skupstine TO
Mojkovac dana 24.06.2020.god. odlukom br. (01-128)

Program rada obuhvata aktivnosti i projekte koje TuristiCka Organizacija Mojkovac
planira realizovati u 2020.godini.

Izrada Programa rada Turisti¢ke organizacije Mojkovac za 2020.godinu uradena je u
skladu sa smjernicama Nacionalne turistitke organizacije Crne Gore i obuhvata aktivnosti u
pravcu realizacije ciljeva :

-Podsticanje diverzifikacije i inovacije proizvoda i unapredenje kvaliteta turistiCkog
proizvoda kroz efikasno upravljanje destinacijom.

-Povecanje broja turista sa prioritetnih emitivnih trzista.
-Poveéanje broja turista van glavne turisti¢ke sezone.
-Povecanje broja turista tokom zimske sezone.

-Jafanje Kkapaciteta turistiCke privrede i kreiranje kvalitetne osnove za planiranje
aktivnosti.

-Suzbijanje sive ekonomije u oblasti turizma.

Izrada programa rada za 2020. godinu bazirana je na osnovu trenutnog stanja turisticke
ponude u Mojkovcu, stanja na emitivnim trZistima, statistickim podacima o kvalitativnim i
kvantitativnim pokazateljima, broju dolazaka turista, turistickih trendova interesantnih za
unapredenje turisticke ponude opstine, saradnje sa lokalnim privrednicima kao i raspoloZivih
sredstava iz budZeta, ostvarenih drugih javnih prihoda Turisticke Organizacije i sredstava po
javnim pozivima za dostavljanjem predloga projekata za finansiranja djelatnosti u oblasti turizma
raznih fondova.

Promocija Mojkovca je svakako primarni zadatak LTO za naredni period a aktivnosti ¢e
biti realizovane za period tokom cijele godine. Cilj je kreirati imidZ, brend i atraktivnost
Mojkovca kao jo$ uvijek potpuno neotkrivene turisti¢ke destinacije.



Turisti¢ka organizacija Mojkovac, od osnivanja 2007 godine, obavlja svoju djelatnost u
skladu sa vaZeéom zakonskom regulativom i sa dinamikom ostvarivanja prihoda.

Shodno Zakonu o turisti¢kim organizacijama i pored viSe nego skromnih finansijskih
sredstava &inimo sve $to je u na$oj moéi na unapredenju opstih uslova boravka turista, kroz
formiranje cjelovite turistitke ponude. Nastavljamo u 2020. godini da djelujemo u pravcu
razvijanja svijesti o vaznosti turizma, (njegovom privrednom, drustvenom i drugim efektima),
kao i na podsticanju razvoja turistike infrastrukture i pruZanje informacija turistima.

Zakonom propisani zadaci lokalne turisti¢ke organizacije sprovodice se i u 2020. godini.
*

Neki od zadataka lokalne turisti¢ke organizacije bice:

- Stvaranje uslova za aktiviranje turistiCkih resursa na teritoriji opStine;

- Saradnja sa pravnim i fizi¢kim licima koia za predmet poslovanja imaju turisti¢ko ugostiteljsku
ili njoj komplementarnu djelatnost u cilju dogovaranja, utvrdivanja i sprovodenja politike razvoja
turizma na teritoriji opstine;

- Podsticanje, koordiniranje i organizovanje kulturnih, umjetni¢kih, zabavnih, privrednih,
sportskih i drugih manifestacija, koje doprinose obogacivanju turistiC¢ke ponude;

- Podsticanje aktiviranja podrudja op$tine koja nijesu ili su nedovoljno ukljudena u turisticki
promet;

- Podsticanje i organizovanje akcija usmjerenih na za$titi i ofuvanju turisti¢kog prostora, Zivotne
sredine i kulturnog nasljeda;

- PruZanje servisnih usluga i informacija gostima;

- Promovisanje razvoja seoskog turizma na ruralnom podruéiju, odnosno nacin na koji djelatnost
mogu uvesti u legalne tokove i podrika istim u razvoju svog turisti¢kog proizvoda.

Definisanjem i razvojem turistike ponude Opstine nastojat ¢emo da drustvene, privredne i
sve efekte turizma iskoristimo kao faktor za podsticanje novih preduzetni¢kih inicijativa i razvoj
infrastrukture koja nam je prijeko neophodna za dalji rast i razvoj Mojkovca kao turistiCke
destinacije.

U saradnji sa Opstinom Mojkovac i ostalim relevantnim institucijama nastaviéemo da svoje
turisti¢ke potencijale sve vise valorizujemo, a samim tim stvorimo preduslove za dalji razvoj
razli¢itih vidova turizma.



Akcenat u 2020. godini ¢e biti na unapredjenju ruralnog, aktivnog, rekreativnog i
avanturisti¢kog turizma.

U fokusu aktivnosti Turisti¢ke organizacije bi¢e da u narednom periodu intenzivno radi na
povecanju broja dolazaka turista sa prioritetnih emitivnih trZista i segmenata prvenstveno sa
trziSta Njemacke, Velike Britanije, Rusije, Austrije , Poljske i Francuske kao i na diversifikaciji i
inovaciji prozivoda, produZenju turisticke sezone, jaGanju brenda i poziciji na domacem i
medunarodnom turistiCkom trZistu.

Najnovije prognoze analiti¢ke kuce IPK International i svjetske berze ITB Berlin pokazuju
da se i u 2020. godini o¢ekujesnastavak pozitivnih trendova, s rastom medunarodnih putovanja za
otprilike 4%. Uprkos politi¢koj i ekonomskoj nestabilnosti Sirom svijeta, podaci 0 namjeravanim
putovanjima koje smo prikupili upuéuju na pozitivne izglede za 2020. Iz Azije se iznova ocekuje
najvedi porast medunarodnih putovanja, od 5%, $to je i nesto visi rast od opSte prognoze, dok bi
iz Evrope taj rast mogao biti 3 do 47odsto, a iz Amerike oko 3 odsto, istiCu iz IPK-a. UNWTO
procjenjuje da su od januara’ do juna 2019.godine svjetske destinacije ostvarile 671 milion
dolazaka medunarodnih turista, Sto je za 30 miliona vise nego 2018.godine, samim tim iz toga
proizilaze pozitivni trend rasta turizma.

Jedan od trendova sigurno su destinacije koje nijesu preplavljene turistima. Takode,
savjetnici u sektoru putovanja izvjesStavaju o porastu zahtjeva za destinacijama za koje putnici
smatraju da imaju zanimljivu kulturu ili netaknutu prirodu.

Putnici, takode, Zele da istraZe Sto vise unutar destinacije, ¢ak i kada putovanja kratko traju.
Traze i viSe razli¢itih iskustava za vrijeme odmora, na primjer, da u istom putovanju borave u
velikom gradu, ali i avanturu u netaknutoj prirodi, pa je fokus na raznim iskustvima koja
obogadéuju putovanje.

Istrazivanje je pokazalo da je gastronomski turizam postao posebna turisticka ponuda.
Kulinarska iskustva nadilaze same restorane, a obuhvataju kurseve kuvanja, posjete seoskim
domadinstvima 1 gazdinstvima, kao i avanture u prirodi

Posebno ¢emo posvetiti paZnju iskori$¢avanju vodotoka rijeke Tare koja protice kroz
nadu opstinu. Za podetak planiramo da reklamiramo i realizujemo sve vrste plovila na rijeci,
pocev od mjesta most ka Biogradskoj gori gdje bi trebao da bude pocetak bavljenja aktivnosti
sportovi na vodi u tri etape. Svakakako nasi aduti bice i planine Bjelasica, Sinjajevina i
Pro$éenske planine koje ¢emo u narednom periodu promovisati i turisti¢ki valorizovati.






II EVALUACIJA TRENUTNOG STANJA TURISTICKE
PONUDE OPSTINE MOJKOVAC

Mojkovac se nalazi na izuzetno povoljnom geografskom prostoru izmedu planinina
Bjelasice, Sinjajevine i ProS¢enskih planina (na 853 m nadmorske visine) i na samom ulazu u
dva Nacionalna parka, Biogradska Gora i Durmitor. Zbog svoje odli¢ne pozicije na Jadranskoj
magistrali, postoji veliki potencijal za dalji razvoj i stvaranje ponude za razvoj turizma.

Sa povoljnom klimont, Mojkovac je jedan od gradova u Crnoj Gori, koji ima moguénost
pozitivnog priliva turista tokom cijele godine. lako se turisticka ponuda u ovom gradu
konstantno poboljSava i unapreduje, evidentno je da ima jo§ prostora za promjene u cilju
kreiranja kvalitetnijeg turisti¢kog proizvoda.

Sav potencijal koji se pruZa naroéito treba iskoristiti zbog raznih dogadaja u Evropi i
svijetu. Mojkovac ulaganjem u marketing, inovacije, bolje pozicioniranje i razli¢ito$¢u ponude
moZe iskoristiti sve resurse koje ima na raspolaganju i postati konkurentan na trzistu.

Sa druge strane, pored svih znaCajnih pomaka i eliminisanja prepreka, postoji i dalje jo§
mnogo problema koji nisu savladani a koji uti¢u na stvaranje kvalitetnije turisti¢ke ponude:

e Visoki stepen sezonalnosti
Turisti¢ki promet je najviSe skoncentrisan, za sada, u periodu od Maja do Oktobra, kada
nadi turisti¢ki poslenici uglavnom i ostvaruju prihode od turizma. Posljedice ovakvog
stanja, odraZavaju se na tendencije privrednika da povelaju broj kapaciteta, poboljsaju
svoju ponudu, uloZe sredstva u inovacije i zaposle ve¢i broj radnika.

e Nedovoljan broj hotelskih kapaciteta
U cilju produzavanja sezone, potrebno je otvoriti veéi broj hotelskih jedinica s obzirom
da u Mojkovcu i dalje preovladava privatni smjeStaj. Sa otvarenjem novih hotela
poboljsala bi se konkurentska pozicija Mojkovca na turisti€kom trzistu Sto bi doprinijelo i
povecanju internacionalnih turista u na§em gradu.

e Neregistrovani smjestaj za izdavanje
U cilju porasta prijava gostiju i naplate boravi$ne takse, potrebno je legalizovati objekte
koji nijesu registrovani za pruZanje ugostiteljskih usluga. Turisticka Organizacija
Mojkovac ¢e aktivno u saradnji sa Op$tinom i nadleZnim institucijama promovisati i
udiniti dostupnim informacije o nafinu i postupcima koje je neophodno preduzeti za
legalizaciju, odnosno Kategorizaciju, za sada, neprijavljenih objekata.



e Nedovoljno prepoznatljiv brend Mojkovca kao turisti¢ke destinacije
Mojkovac zasebno i dalje nije dovoljno jak i prepoznatljiv brend na mnogim zna¢ajnim
trzi$tima. Planirana izrada suvenira, kataloga i vodi¢a ima za cilj promociju Mojkovca
ali i Crne Gore kao turistiCke destinacije sa izuzetno bogatom prirodnom i kulturno
istorijskom pozadinom. Polrebno je pozicionirali i udiniti prepoznatljivim Mojkovac kao
bazu, srediSte sjeverne Crne Gore i ovu geografsku odliku iskoristiti za poboljSanje
turisti¢kih proizvoda.

e Nedovoljna raznovrsngst turisti¢ke ponude
Iako je u prethodnom periodu kvalitet turisti¢ke ponude podignut na visi nivo, potrebno
ju je dodatno unaprijediti da bi bili konkurentni i odgovorili na zahtjeve turista.
Raznovrsnost turistiCke ponude nije konstanta, kontinuirani napori u obogacivanju i
stvaranju kvalitetnog turistickog proizvoda su neophodni kako bi se izbjegao
nezaobilazni proces saturacije bilo kojeg, pa tako i turistitkog proizvoda.



Il Ostvareni rezultati u 2019.godini (tabelarno) kroz statisticke i
finansijske pokazatelje

1. Statisti¢ki pokazatelji

Dolasci turista i ostvarenih noéenja u op3tini Mojkovac

Kolektivni smjestaj

(hoteli sli¢ni smjestajni

kapacitetl) 3764 7528 203 203
oy

Prlvatn! smje§taj 1613 3226 203 203

Yk

'Ukupno ; 5 :
*Podaci su izrazeni za 2019 godlnu do 01.11 2019 Index izrazen u odnosu na 01.11 2018 godlne

~ Ukupan broj dolazaka turista i ostvarenih nocenja u opstini Mojkovac

1. januar 170 340 55 51

2. februar 60 120 54 55

3. mart 100 200 105 105

4. april 90 180 69 69

5. maj 110 220 58 58

6.jun 1208 2416 360 361

7. jul 1070 2140 245 245

8, avgust 1244 2488 280 280

9. septembar 1005 2010 311 311

10. oktobar 320 640 117 117

11. novembar - - - -

12. decembar_ _ = _ - I _t i
:?iikupna e I S . it o?g %“{\ h?d : ’g

*Podaci su izraZeni za 2019. godlnu“do 01 1. 2019 Index izrazen u odnosu na 01.11. 2018 godlne



2. Finansijski pokazatelji

“y
.

PRIHODI OD TURIZMA/PUTOVANIA | NAMJENSKI PRIHODI LTO

280,00
2.februar . = 84,50 | 54 x - | 171,00 | 132 | 255,50 | 134
3.mart . - ;Ao,oél 105 - - 70,00 | 78 | 210,00 | 95
4.apri : - | 126,00 | 69 = i . 450 | 126,00 | 63
5.maj - - | 154,00 | 173 - - | 213800 | 110 | 2292,00 | 118
6.jun - - |1691,20 | 361 - - | 552,00 | 115 | 2243,20 | 195
7l z - | 1498,00] 245 : - | 759,00 { 88 |[2257,00| 230
8avgust s - | 174160 | 280 - - | 647,00 | 72 | 238860 113
9.septembar i - | 140700 311 - - | 21000 | 17 | 1617,00 | 109
10.oktobar . - | 448,00 | 117 - N 135,00 | 36 | 583,00 | 59
“1T.novembar - = = = E 81,00 | 22 | 81,00 | 12
12.decembar - - - - - - - = B
upNG | ?-"??] By

*Podaci su izrazeni za 2019. godlnu obracunata boraVIsna taksa do 01 11 2019 uplaéeni dlanski doprinos do
01.12.2019.godine. Index izraZzen u odnosu na 01.12.2018.godine



IV _PLAN RADA i AKTIVNOSTI ZA 2020. GODINU

KRATKOROCNI I DUGOROCNI CILIEVI

Pored kratkoroénih ciljeva za 2020. godinu koji su definisani ovim dokumentom,

Turisti¢ka Organizacija ima i’dugoroéne ciljeve koji su u planu realizacije do 2023. godine: !

! pugorotni ciljevi, rezultati i aktivnosti, detaljnije biée objagnjeni ,Strategijom razvoja turizma za period 2020-
2023
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V PLANIRANE AKTIVNOSTI ZA 2020. GODINU U FUNKCI1JI
REALIZACIJE KRATKOROCNIH CILJEVA

1. Podsticanje diverzifikacije i inovacije proizvoda i unapredenje kvaliteta

turistickog proizvoda kroz efikasno upravljanje destinacijom

Postoji mnogo objekafa u Mojkoveu koji se mogu adaptirati u turistitke svrhe. U cilju
razvoja turisti¢ke ponude Mojkovca, Turisti¢ka Organizacija je prepoznala neiskori$éenost i
moguénost razvoja kao i odrZavanje ve¢ postojece infrastrukture.

Planirani su brojni infrastrukturni projekti u Mojkoveu koji za cilj imaju bolje
funkcionisanje grada i poboljSanje uslova za boravak turista. Turisti¢ka Organizacija Mojkovac
¢e u saradnji sa ostalim institucijama udestvovati u sledeé¢im infrastrukturnim projektima u 2020.
godini: postavljanje i obnavljanje nove turisti¢ke signalizacije, uredjenje glavnog Gradskog trga,
nastavak izgradnje INFO PULTA (info centra) izmedu dva mosta na lijevoj obali rijeke Tare, u
cilju boljeg informisanja turista o0 Mojkovcu i turizma u Mojkovcu, uredenje staza za hodanje na
krpljama, uredenje priobalne infrastrukture na obalama rijeke Tare, u cilju pospjeSivanja
ribolovnog i izletni¢kog turizma. U planu je i izrada novih bilborda pored puta, kao i uredenje i
prilagodavanje raznih $tandova za prodaju Sumskih plodova, meda, likera, suvenira i ostale
domacde radinosti. Pored turistickog, turisticko-sportskog proizvoda poseban znacaj &ini
valorizacija kulturnih dobara (Povratak starom gradu Brskovo), kao jedan od bitnih strateskih
ciljeva u svrhu diverzifikacije turistiCke ponude, ali i jaGanje sprege izmedu turisti¢ke ponude i
ponude secoskih domacinstava, gdje sinergijom se postize unaprijedenje ponude, ali i jedan
unificiran, jedinstven brend prepoznatljiv po geografskom poloZaju koji ga odreduje, sustinski.

Ispunjavajuéi uslove iznad posta¢emo destinacija idealna za savremene turiste koji Zele
spoznati destinaciju izabranu za odmor, avanturu: kroz ljude, kulturu, Zivot, autenti¢nu
gastronomiju koja je najveéa reklama i dostojan i pozitivan reprezent jedinstvene ponude
adekvatno marketin§ki propra¢ene na nacin koji obezbjeduje eliminaciju povezivanja sa
fabrikovanim proizvodima i vodi vas direktno u srZ, sustinu jednog podneblja, jedne istorije,
sustinske vrijednosti jedne nacije prepoznate kroz satkane predmete domacée radinosti, ispjevane
kroz narodni melos, zadinjene savrSenom organskom, domacom, nacionalnom hranom.
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Projekti iz IPA i drugih fondova

LTO Muojkovae kao 1 druge javne inslitucije sve vise je upuéena na medunarodnu saradnju
putem raznih projekata koji se finansiraju iz fondova Evropske unije. Kao jedan od vidova
finansiranja LTO Mojkovac svakako su i razni konkursi i podr$ke relevantnih institucija u Crnoj
Gori, na prvom mjestu Ministarstva Turizma, NTO CG, Ministarstva Kulture. Kroz ovu podrsku
u vidu konkurisanja LTO Mojkovac ¢e poku$ati obezbijediti znatajan izvor sredstava za

finansiranje raznih projekata u turizmu.

Veoma bitnim isti¢emo, da ¢€LTO Mojkovac, za valorizaciju kulturne bastine odvojiti 10 % od
ostvarene boravisne takse u 2020.godini i usmjeriti na valorizaciju i podrsku projektima iz
oblasti kulture, gdje ¢emo procijeniti i na najbolji nadin odabrati projekat koji iskaZe sinergiju
turizma 1 kulturne bastine.

U pripremnoj fazi je projekat u okviru kojeg saradjujemo sa relevantnim institucijama iz
okruzenja u okviru II poziva za podnosenje predloga projekata Cross-border Programme Serbia —
Montenegro 2014-2020 (IPA II) koji se odnosi na razvoj novog turistiCkog proizvoda cijele
eligible regije tokom koje ¢emo pokusSati dovesti najvece evropske i neke svjetske turistiCke
organizacije i sa njima zajedno napraviti i promovisati nekoliko paketa koje budemo detaljno
razvili i kreirali na projektu, a koji ée kasnije biti prezentovani na nekoliko medunarodnih
turisti¢kih sajmova u Evropi.

REZULTAT : REALIZOVANI NOVI PROJEKTI U OBLASTI RAVOJA TURISTICKE
INFRASTRUKTURE.
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2. Unapredivanje postojecih i kreiranje novih manifestacija i
dogadaja tokom godine

Montenegro Winter Cup Mojkovac 2020 - Trka ovogodiSnjeg Montenegro Winter
Cup-a odrzaée se u februaru ove godine u Mojkovcu. Takmidenje ¢e biti odrzano na
novoizabranoj stazi na dionici puta Stevanovac — Krstac, dugoj 2,4 km, §to predstavlja
novinu u odnosu na dosadasnju organizaciju. Svrha i cilj organizovanja ovog trodnevnog
dogadaja jeste popularizacija ove vrste sporta kod nas i promovisanja jedne nove
manifestacije u zimskim mjesecima.

¢ ROK: Februar 2020. Godine

Prvomajski uranak sa velikim rafting-kajak spustom “MOJKOVAC 2020” -
Organizovanje rafting-kajak spusta je sa ciljem da se ozvaniéi poCetak turisti¢ke, odnosno
rafting — kajak sezone na mojkova¢kom dijelu toka rijeke Tare.

ROK: Maj 2020. Godine

Gradski maskenbal - Djecji maskenbal koji ¢e se organizuje pod pokroviteljstvom TO
Mojkovac, a u saradnji sa §kolama i vrti¢em. Sami koncept manifestacije je da se poslije
duge i hladne zime, prolje¢e do¢eka pod maskama. Maskenbal nudi bogat zabavno-
kulturni program, a u€esnici su djeca iz vrti¢a i Osnovnih $kola.

ROK: Maj 2020. godine

“MOJKOVACKI BAZAR?” - Mojkovadki bazar organizuje se od 2018 godine. Svakog
ponedeljka ¢e se na Glavnom gradskom trgu, turistima i domadim posjetiocima
prezentovati tradicionalna domaca hrana, proizvodi od meda, Sumski plodovi, suveniri,
voée i povrée. Cilj ovakvog projekta, jesu povezivanje lokalnih proizvodada, kreiranje
zajedni¢kog proizvoda i njegov kona¢ni plasman na trziste, od cega bi lokalno
stanovni$tvo imalo ekonomsku korist.

ROK: Maj-Oktobar 2020. godine
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“OTKOS ZA PONOS?” - Turisti¢ka manifestacija koja ée u saradnji LTO Mojkovac i
DOO “Gradac” — Komunalne usluge, njegovati stare zanate i Cuvati tradiciju od
zaborava. Organizuje se okupljanjem kosada na platou bivSeg Jalovista. ZabiljeZeno je da
je 2018. 1 2019. godine ucestvovalo preko 200 kosacda, ¢ime se biljeZi rekord u pogledu
broja udesnika na jednoj takvoj manifestaciji u regionu. Planiramo da 2020. taj rekord
opet premasimo.

ROK: Jun-Jul 2020. godine

CORBLJADA - Turisticko — gastronomska manifestacija koja iz godine u godinu
privlac¢i sve viSe zaljubljenika u dobru zabavu , kvalitetnu hranu i druZenje. Mi éemo i
ove godine nastaviti sa ovom veé sada tradicionalnom manifestacijom, koju éemo
unapredivati, novim kulturno-zabavnim programima, brojem udesnika, prijateljima
(sponzorima) manifestacije...

ROK: jul 2020. godine

Mojkovac Fest 2020 - U Mojkovcu, po drugi put, a u sklopu proslave ,,Dana Opstine" -
13.Avgusta, organizovaée se Mojkovac Festkoji ¢e se odrzati na SPORTSKO-
REKEATIVNOJ ZONI (plato bivieg ,,JALOVISTA") i trajade tri dana: 10.08, 11.08 i
12.08.2020. Ubjedenja smo da ¢e ovaj festival biti vrlo uspjeSan, kao i da ¢e imati svoj
epilog, te narednih godina doZivjeti jo§ veéi uspjch, privuéi §to veéi broj posjctilaca i
kvalitetnih izvodada. U ovom periodu koji je od krucijalnog znadaja za razvoja naeg
grada jedan ovakav dogadaj je samo uvertira u sve ono $to slijedi i ide u korak sa
razvojem naSeg malog grada.

ROK: avgust 2020. godine

Northern Challenge /izazov Sjevera/ — Avanturisticka trka - sve viSe priviaci
ljubitelje planinskih avantura, Zitelje Mojkovca i turiste. Vikend u predivnoj prirodi,
ispunjen sportskim uzbudenjima i dobrom zabavom, lako moZe postati produzeni vikend,
a od produZenog vikenda do nezaboravnog ljetovanja samo je — jedna odluka.
Avanturistika trka ,,Izazov sjevera®“, zami$ljena je da voZznjom kajaka Tarom, tréanjem
uz Sinjajevinu i biciklistickom turom po njoj i natrag do starta promoviSe dio
mojkovackih turisti¢kih potencijala. Trka se sastoji iz 3 etape: voZnja kajakom, 12 km od
Starog mosta, koji se nalazi na ulazu u Mojkovac, do ulaska u kanjon rijeke Tare,
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preciznije, do zianog mosta u Kaludri. Slede¢a etapa podrazumijeva, 9 km
tréanja/pjelacenja od mosta u Gostilovini preko Kaludre, i uz Ljevak do crkve RuZice na
planini Sinjajevini. Treéa etapa obuhvata voznju planinskim biciklom od crkve RuZice na
Sinjajevini do poCetne tatke. “Izazov sjevera® je dobitnik zlatne medalje Novosadskog
sajma, a predstavlja takmiCarima svojevrstan uZitak jer su u prilici da uZivaju u
netaknutim predjelima rijeke Tare i planine Sinjajevine.

ROK: Avgust 2020. godine

s
SkyRunning (nebesko tréanje) — Skyrunning podrazumijeva kombinaciju tréanja i
penjanja/pjeSacenja po razligitim planinskim putevima pa i mimo njih. Vremenom ovaj
sport toliko evoluira da postaje zasebna disciplina sa posebnim formatima i velikom
svjetskom ligom sa jasnim pravilima. ISF je pridruZeni ¢lan UIAA a ovu organizaciju
priznaje IOS (Medunarodni Olimpij ski komitet). Na$ format na ovoj trci, “Sky Race”,
podrazumijeva da distanca mora imati duZinu izmedu 22 i 34 km i da mora imati
minimum 1.600mnv uspona. Sve ove parametre Sinjavina zadovoljava u §ta smo se
uvjerili nakon obilaska staze. Svjetska pravila ¢e biti primijenjena kako za okrepe, limite,
nivelacije tako i za bezbjednost. Ovo bi bila druga trka ovakvog tipa u Mojkovcu,
medunarodnog karaktera sa trocifrenim brojem ucesnika. Sa rutom koja predstavlja
najljepSe i najnetaknutije dijelove planine sa Mojkovadke strane bez asfalta. Trka ¢ée
nositi éuvene ITRA bodove za trku oko Mont Blanca (najvecéu trku na svijetu). Podizanje
svijesti kod mladih u lokalnoj zajednici da se bave sportom, aktiviranje ruralnih sredina,
koriS¢enje prednosti destinacije - netaknuta priroda (sport kao nacin Zivota, podizanje
ekoloske svijesti)

ROK: Septembar 2020. godine

“TARA CHALLENGE FLY FISHING CUP 2020” — Po drugi put organizovacemo sa
dva ribolovna kluba iz Mojkovca Medunarodni kup u ribolovu, koji je 2019. godine imao
fantasti¢an odziv i pokazao se kao fenomenalna promocija prirodnih ljepota Mojkovca i
rijeka Ravnjaka i Tare.

ROK: Septembar 2020. godine
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e Mojkovac Oktoberfest — Manifestacija koja ima za cilj zabavu i druZenje. Ove godine
organizovacemo je po treéi put. 2018. smo imali takvu manifestaciju po prvi put u naSem
gradu. Pored degustacije raznih vrsta piva, kobasice, uz priloge karakteristicne za ovakve
viste manifestacija, program ¢e upotpuniti i koncert na Gradskom trgu. Tako da ¢e nasi
sugradani sa turistima zajedno imati priliku i da u naSem gradu osjete “duh” Bavarske.

ROK: Oktobar 2020. godine

e Mojkovacki Novogogi§nji bazar — Manifestacija koja ¢e propratiti duh Novogodisnjih
praznika, sa izlozbenim prostorom na gradskom trgu, gdje ée se prodavati razne
rukotvorine, suveniri, domaé¢i proizvodi. Manifestaciju ée pratiti muzicko zabavni
program. Planirano (rajanje manifestacije je (ri dana.

ROK: Decembar 2020. godine

Turisti¢ka Organizacija Mojkovac, pruZice pomo¢ i u suorganizaciji drugih manifestacija u
nasem gradu, znacajnih za doprinos razvoju turizina i obogacivanju turisticke ponude :

- Auto-moto reli (dZipijada)

- Ilindan na Ruzici

- Dani meda

- Novogodi$nji turnir u malom fudbalu
- Takmigenje u paraglajdingu

- Takmiéenje u orjentiringu

- Djetiji kampovi u prirodi

Osmigljavanje izleta uz pomo¢ planinarskih klubova iz naSe opStine koji bi se
prezentovali turisti¢kim agencijama i touroperatorima sa ciljem da se ovakav vid izleta
komercijalizuje i uvrsti u turisti¢ke aranzmane posrednika u turizmu.

U saradnji sa planinarskim klubovima, planinarskim domovima “DZambas”, “Pro$¢enske
planine” i “Ckara”, kao i Srednjim i Osnovnim $kolama u naSoj opstini organizovacemo “Dane
planina Mojkovca”, gdje ¢e nasim osnovcima i srednjoskolcima biti predstavljene sve ljepote
nasih planina . Na taj nagin ¢emo ked njih podstaknuti svijest o oduvanju prirode i znacaju
posjecenih planina za turizam u na$oj sredini.
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3. Izrada Strategije razvoja turizma za period 2020 — 2023

Po prvi put planiramo, da se odradi jedan ovakav strate$ki dokument sa dugoro¢nim
ciljevima i jasno definisanom vizijom i misijom koju Zelimo posti¢i u narednom periodu.

U izradi strategije bi¢e ukljuceni svi relevantni struénjaci iz oblasti turizma, koji ¢e na
svoj nacin doprinijeti izradi ovog strateSkog dokumenta.

Strategija ¢e se oslanjati na Strategiju razvoja OpStine Mojkovac, Strategiju razvoja
turizma u Crnoj Gori i ostala relevantna dokumenta neophodna za izradu ovog dokumenta.

Ovim Zelimo jasno definisati pravce razvoja turizma u OpS$tini Mojkovac i trasirati na
pravi moguci na¢in viziju kako u buduénosti razvijati i unapredivati jednu od strateskih grana
razvoja opStine.

REZULTAT : URADENA STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA 2020 - 2023
GODINE

4. Kreiranje turisticke ponude grada kroz elemente visoke

tehnologije

Danas je od izuzetnog znaCaja praenje najmodernijih tehnoloskih trendova. Svake
godine se biljeZi ekspanzija u razvoju tehnologije. Stoga, neophodna je adaptacija turisticke
ponude najmodernijim tehnologijama. Internet i ,,pametni” telefoni su postali nezacbilazan
segment danasnjeg drustva, tako da ¢e TuristiCka Organizacija veéi dio svojih aktivnosti upravo
fokusirati na razvoj digitalnog marketinga, koji ¢e imati za cilj promovisanje destinacije i uciniti
Mojkovac konkurentnijim na trZi§tu. Plan je tehnoloski osposobiti kompletnu turisticku privredu
Mojkoveca, kreirati jedinstvenu i konkurentnu ponudu.

e Jzrada mobilne aplikacije

U 2020. godini je planirana izrada GPS aplikacija za iOs i Android telefone koja ée uklju¢ivati
sve lokacije i bitne gradevine u gradu. Prilikom boravka u Mojkovcu, korisnik koji instalira
aplikaciju na svom mobilnom telefonu ¢e imati priliku dobijati informacije o svim bitnim
atrakcijama koje se nalaze u neposrednoj okolini. Aplikacija ée slati obavjestenje korisniku da se
u blizini nalazi odredena znamenitost, uz mogucnost obilaska i audio ture na vise jezika.

Svi restorani, ugostiteljski objekti i drugi turisti¢ki privrednici ¢e imati moguénost besplatnog
objavljivanja specijalnih promocija putem ove aplikacije. Sve promocije ée biti prezentovane
gostima koji se nalaze u neposrednoj blizini.
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e Pomo¢ u Izradi web stranica i marketing plana za turisti¢ke privrednike

Turisti¢ka organizacija Mojkovac u saradnji sa privrednim subjektima, planira izradu
web stranice 1 marketing strategije za svakog individualnog turisti¢kog djelatnika. Web stranica
svakog turistitkog djelatnika ¢e biti u direktnoj vezi sa sajtom www.mojkovac.travel, glavnim
drustvenim mreZama, mnogobrojnim turisti¢kim agencijama, kao i sa turistikim blogovima,
magazinima, forumima i sliéno. Uz pomo¢ mobilne aplikacije ili putem jednostavne forme, svaki
privrednik ée biti u moguénosti da kreira specijalnu ponudu koja ée biti proslijedena svim gore

navedenim sajtovima.

e Besplatna WiFi Internet konekcija na teritoriji grada

Tokom 2020. godine planira se postavljanje Free WiFi Hot Spots (podrugja sa besplatnim
WiFi internetom), Turista da bi pristupio internetu mora da objavi svoju lokaciju i sajt
www.mojkovac.travel na svom Facebook profilu, tako da svi njegovi prijatelji vide njegovu
lokaciju uz moguénost odlaska na sajt Turisticke organizacije Mojkovac ¢ime bi umnogome
dobili besplatnu promociju Sirom svijeta.

e Izrada interaktivnog izloga

U planu LTO Mojkovac, biée i izrada prvog interaktivnog info-pulta, na 2 lokacije u gradu,
preko kojeg ée posjetioci, na najbolji moguéi nadin dobiti sve informacije u vezi Mojkovca.
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5. Sprecavanje sive ekonomije u oblasti turizma

Aktivnosti na kojima ¢e Turistitka Organizacija aktivno raditi da bi se smanjila siva ekonomija u
oblasti turizma su:

e Kampanja za legalizaciju smjestaja
e PoboljSana uvezanost sa turistickom inspekcijom i Ministarstvom Unutra$njih poslova
Crne Gore

U cilju suzbijanja neregistrovanih izdavaoca smjestaja, TuristiC¢ka Organizacija ¢e poboljsati
uvezanost sa turisti¢kom inspekcijom kao i sa MUP-om Crne Gore. LTO ée i redovno
obavjestavati i edukovati izdavaoce smjeStaja o nadinu prijave i uvodenja smjestaja u legalne
tokove. Svrha je dobijanje informacija o registrovanim izdavaocima kao i naplati boravisne
takse. Mup je jo3 krajem 2017. godine uveo token i softver putem kojih bi izdavaoci smjestaja
prijavljivali goste iz svojih smjestajnih objekata. Kampanja ¢e poceti po€etkom 2020. godine
kako bi se spremno do¢ekala predstojeca turisti¢ka sezona. Rezultat ovih aktivnosti bi¢e jedna
realizovana kampanja i povecana naplata boravisne takse kao i adekvatno pracenje turistickih
tokova na podruéiju OpStine.

6. Povecenje broja turista van glavne turisticke sezone i tokom
gimske sezone

Svjesni pozicije i izrazite sezonalnosti u Mojkovcu, svjesni smo da glavni dio turizma odnosno
turisticke ponude u Mojkovcu ¢ine mjeseci od Maja do kraja Septembra, kako bi sve ovo bilo
mnogo manje osjetljivo u narednom periodu LTO Mojkovac u saradnji sa Opstinom Mojkovac i
svim relevatnim institucijama ¢e pokusati da rijesi ovaj problem.

Glavni pokretaé i razvojna Sansa Mojkovca u narednim godinama za zimsku turisti¢ku sezonu
upravo ée biti SKI RESORT “Zarski” koji je Vladinim programom razvoja sjevera projektovan i
planiran na strani Bjelasice koja pripada Mojkovackoj Opétini. Upravo ovakav projekat je bio
prijeko neophodan da period zimske turistiCke sezone upotpunimo u mjesecima od Novembra do
Marta. Smatramo da ¢e ovo biti glavni pokreta¢ i zamajac razvoja kako same Opstine, tako i
pokreta¢ mnogih projekata u turizmu, kroz razvoj infrastrukture, koja ée upotpuniti postojecu
ponudu. :

Svakako i prije samog zavrSetka projektovanog skijali$ta, u planu su nam i dodatne aktivnosti,

koje ée ve¢ od naredne godine, upotpuniti mjesece od septembra do kraja Aprila, a svakako biti i
propratni segment u buduénosti radu skijalista.
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Neki od projektovanih aktivnosti bice:

Kao uvod u sve buduce aktivnosti vezane za izgradnju samog ski centra, ove godine planirali
smo stavljanje u funkciju dva Ski lifta za nase najmlade sugradane, koji ée svoje pocetne korake
u skijanju, do izgradnje Ski centra na Bjelasici, napraviti na obroncima u obliZenjem dijelu
grada.

Nastavak aktivnosti na izgradnji Infocentra lociranog izmedu Jadranskog magistralnog puta i
Regionalnog puta ka Zabljaku. Objekat ée sadrzati suvenirnicu sa info pultom, a njegova buduéa
lokacija koja je izuzetno frgkfentna je od velikog znadaja za promociju Mojkoveca i bolju
snabdjevenost turista informacijama.

Organizovanje promotivne ture za stazu za hodanje na krpljama po zavrSetiku aktivnosti na
markaciji kruzne staze i postavljanju signalizacije — PrZiSte- Srednjovjekovno Brskovo —
Krckova Cesma — Asanovina — Katun Kutijevci — Planinarski dom ,,DZambas“- Asanovina-
Przista .

ZavrSetak radova na markiranju staze za hodanje na krpljama i postavljanju turistiCke
signalizacije ,,Putevima mojkovackih junaka“ — Gornji Mojkovac- Ravni- Bojna Njiva —
Planinarski dom ,,DZambas®.

U dogovoru sa Planinarskim klubovima, bi¢e organizovani planinarski pohodi, hodanje na
krpljama, voZnja motornih sanki i druge aktivnosti vezane za snijeg i planinu.

U planu je organizacija manifestacije ,,Dani na snijegu® u Januaru i Februaru mjesecu iduce
godine, na kojem ée udestvovati udenici §kolskog i predskolskog uzrasta, a planirana je i
organizacija takmiCenja za iste u skijanju, sankanju i snowboardingu.

U sklopu novogodisnjih aktivnosti planirano je kiéenje grada, organizovanje mini koncerta na
Trgu , kao i veliki novogodi$nji Bazar na gradskom Trgu koji ¢e okupiti proizvodade domace
hrane , suvenira, domace radinosti, piéa i novogodis$nje dekoracije.

Ukoliko zimski uslovi budu naklonjeni, planirali smo veliku akciju pravljenja skulptura od
snijega i leda na prostoru platoa nekadasnjeg Jalovista. Radove bi izvodili akademski umjetnici ,
a organizacija dogadaja bi se realizovala u saradnji sa JU Centar za kulturu ,,Nenad Rakocevi¢*
iz Mojkovca.

REZULTAT : Poveéan broj turista van glavne turisti¢ke sezone I u toku zimske sezone za
15 %.
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7. Jacanje kapaciteta turisticke privrede i kreiranje kvalitetne
osnove za planiranje aktivnosti

IstraZivanje stavova i ponasSanja stranih turista u Mojkovcu kao osnova za
planiranje aktivnosti

Glavni cilj istraZivanja bi¢e dobijanje podataka o demografskim i ekonomskim karakteristikama
stranih turista i karakteristikama njihovog odmora tokom 2020. godine u opstini Mojkovac.

Metodom ankete bic¢e prikupljeni osnovni podaci o:

* Stranom turisti (zemlja porijekla, pol, starost, primanja, obrazovanje) koji odmor provodi u
opstini Mojkovac.

* Putovanju i boravku (organizacija putovanja, prevozno sredstvo, vrsta smjestaja i dr.)

* Motivima za odabir Mojkovca kao destinacije za odmor.

» Nacinu na koji su dosli do informacija o izabranoj destinaciji sa naglaskom na medije preko
kojih dolaze do informacija o turisti¢koj ponudi opstine Mojkovac

* Terminu i duZini boravka u izabranoj destinaciji

» Ukupnim tro$kovima putovanja i boravka

» Dodatnim uslugama koje su kori$¢ene izvan osnovnih (sport, medicinski tretmani, obilazak
kulturno-istorijskih spomenika i sl.)

* Primjedbama i sugestijama u vezi sa turisti¢kom ponudom u Mojkovcu

Ostali podaci od znadaja za donoSenje odluka I planiranje u budu¢em periodu.

Istrazivanja u turizmu su neophodna osnova za planiranje aktivnosti i djelovanja turisti¢kih
organizacija kako bi se stvorila jasna slika o percepciji turisti¢ke destinacije od strane gosta. Ono
je polazna osnova svih nasih buduéih djelovanja i analiziranja trenutnih nedostataka u turisti¢koj
ponudi , planiranja i razmatranja moguénosti otklanjanja istih.

Rezultati istraZivanja bi¢e dostavljeni NTO CG.

Rezultat: Sprovedeno istraZivanje stavova i ponasanja stranih turista u Mojkovcu u 2020.
godini.
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VI Promotivne i marketing aktivnosti

CILJ : Poveéanje ukupnog broja i broja turista sa prioritetnih emitivnih trzista

/
Rezultat : Rast ukupnog broja turista i turista sa prioritetnih emitivnih trzista

Kompletna turistiékaﬁ_ privreda i kretanje u turizmu nezamislivi su bez promocije i
propagande. To znati da je potrebno informisati, podstaéi, uvjeriti i $to objektivnije i sugestivnije
predstaviti turisti¢ku ponudu i potencijale. TO Mojkovac ¢e i u 2020. obavljati osnovnu
informativno - propagandnu aktivnost i saradivati sa relevantnim subjektima sa podrudja opstine
u cilju bolje valorizacije, promocije i kvalitetnije ponude. Kada je rije¢ o promociji nase opstine,
mis$ljenja smo da ulaganje u promotivne aktivnosti predstavlja investiranje, a ne tro$ak.

Sajmovi su jedinstvena prilika sveobuhvatnog predstavljanja turistiCke ponude, susreta sa
poslovnim partnerima i istraZivanja trzista.

Marketing aktivnostima u 2020. godini, komunikacijskom strategijom, radi¢emo na
pozicioniranju trenutne turisticke ponude kroz direktan kontakt sa onima koji zna¢ajno mogu
uticati na javnost.

Planirane su sledeée aktivnosti:

1. udvriéivanje saradnje sa stvaraocima javnog mnenja (novinari, fotoreporteri, snimatelji),

2. studijska putovanja (organizovana za novinare, predstavnike turistickih agencija,
turooperatora 1 sl.),

3. angaZovanje istaknutih pojedinaca u promociji Mojkovca (umjetnici, javni radnici,
sportisti 1 sl.).

Trudiéemo se da na najbolji nalin internet prezentacijama ucinimo dostupnim
informacije o ponudi Mojkovca na nacionalnom i internacionalnom trzi§tu. Usled ne velikih
finansijskih sredstava ovaj model informisanja i promocije nam je ujedno i najpristupaéniji, jer u
poredjenju sa ostalim medijima omogucava znatno nizu cijenu promovisanja.

U 2020. godini aktivnosti éc biti usmjerene u praveu ostvarivanja ciljeva definisanih Nacrtom
StrateSkog marketing plana:

1. Povecanje broja turista sa prioritetnih emitivnih trZista, kroz uspostavljanje planova za
emitivna trzista.
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2. Podstadi diverzifikaciju i inovaciju proizvoda i unaprijediti iskustvenu vrijednost Mojkovca
3. Povecanje broja turista van sezone, kroz mjere i aktivnosti za smanjenje sezonalnosti

4, Povecati kvalitet i kvantitet partnera u turisti¢koj privredi, kroz uspostavljanje jakog okruZenja
za javno privatna partnerstva.

5. Podiéi efikasnost upravljatke mreZe, kroz novi model upravljanja i finansiranja marketingom
destinacije.
6. JaGanje kapaciteta turisti¢ke privrede i kvalitetne osnove za planiranje aktivnosti.
»
U cilju povecanja broja turista sa prioritetnih emitivnih trZi$ta, marketinske i promotivne
aktivnosti LTO Mojkovac bi¢e usmjerene na ucesée na sajmovima u skladu sa finansijskim
moguénostima same organizacije, i plana NTO CG za 2020 godinu.

Kako NTO CG planira ude$ce i promociju turisti¢ke ponude na slede¢im sajmovima, sa
prioritetnih emitivnih trzZiSta, tako ée i LTO Mojkovac u skladu sa svojim finansijskim
mogucnostima ucestvovati na istim. Prioritet ¢e biti specijalizovani sajmovi za aktivni turizam.

Udesée na sajmovima koje planira NTO CG:
“Ferien”, Be¢ Austrija,
“IFT”, Beograd, Srbija,
“ITB”, Berlin, Njemacka,
“MITT”, Moskva, Rusija,
“Top Resa”, Pariz, Francuska,
“WTM?”, London, Velika Britanija,
“TT”, VarSava, Poljska

Kao i na specijalizovanim sajmovima za aktivni turizam: “IMEX” Frankfurt, “Conventa”
Ljubljana,“IBTM” Barselona, “CMT* Stutgart, F.RE.e Minhen i na sajmovima u okviru
regionalnih inicijativa “CITM” Sangaj, Kina, i “ATM”, Dubai, UAE.

Kao i prethodnih godina LTO Mojkovac ¢e svoju ponudu predstaviti na sajmovima u
regionu i to na sajmovima u Beogradu, Novom Sadu, Budvi. Pri ¢emu ¢emo voditi raCuna
da cjelokupne promotivne aktivnosti, budu u skaldu sa smjernicama NTO CG i u
potpunosti u skladu sa brendom NTO CG i pod sloganom MONTENEGRO WILD
BEAUTY.
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VIDEQ MATERIJAL:

Izrada promo spota o Mojkovcu.

Promotivni film o ponudi na mojkovac¢kom dijelu Tare.

Turisti¢ki spot 0 moguénostima aktivnog odmora (planinarenje, ribolov, biciklizam,
kajak, rafting, paraglajding...)

Promotivni spot za planine Sinjajevina, Bjelasica i Pro$éenske planine.

Promotivni film “Kulturna ruta grada Mojkovca” sa naglaskom na Srednjovjekovno
Brskovo.

STAMPANI MATERIJAL:

Priprema, izrada i Stampanje Strategije razvoja turizma za period 2020-2022 ;
ROK: Januar —Jul 2020.godine
Katalog fotografija sa ponudom Mojkovca;

ROK: Februar 2020. godine

Priprema, izrada i $tampanje mape biciklistickih staza na teritoriji op$tine Mojkovac.
Obzirom na veliki potencijal kad je u pitanju razvoj turistickog proizvoda pjeSacenje i
biciklizam. Turistitka organizacija ¢e sa nadleznim institucijama, klubovima i
pojedincima raditi na trasiranju, obiljezavanju i promovisanju lokalnih staza za
pjeSadenje i biciklizam. Dio aktivnosti je ve¢ odraden na Sinjajevini i Bjelasici kroz
snimanje staza, tako da e turisti moéi da preko sajta uditavaju podatke na svojim GPS
uredajima. Ove godine je u planu izrada i detaljnog plana signalizacije za iste aktivnosti i
na Pro¥¢enskim planinama.

ROK: Maj - Septembar 2020.godine
Publikacija o wuslovima i' nadinu registracije privatnog smjeStaja i seoskih
domadinstava na teritoriji opsStine Mojkovac. IstraZivanje potencijala seoskog podrudja
za bavljenje usluga iz domena ruralnog turizma (ankete, medijska kampanja, flajeri,

obavjestenja, radionice).

ROK: Januar - Maj 2020 .godine
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Izrada i $tampanje broSure o arheoloSkom lokalitetu ,,Brskovo* i prvom kovanom
nov¢icu iz tog perioda;

ROK: Avgust 2020.godine

Izrada — §tampanje informativno propagandnih materijala za razne manifestacije
(flajera, letaka, plakata, zastavica, banera,majice, kacketi i sl.)

ROK: Januar - Decembar 2020. god.

L3

Izrada i $tampanje broSure.o gastronomskoj ponudi i receptima tradicionalne hrane i
karakteristi¢nim proizvedima ovoga podrudja;

Izrada broSure o domadim proizvodima i tradicionalnoj hrani mojkovackog kraja, sa
spiskom hotela, restorana, motela i drugih ugostiteljskih objekata u kojima se ista mozZe
konzumirati. BroSura ¢e u potpunosti biti usaglasena sa temom 1 sloganom kampanje
DOBRO. BOLJE. DOMACE. koja ¢e u mnogome doprinijeti na unapredenju i promociji
Mojkovacke kuhinje koja je prepoznata po svom kvalitetetu i bogatstvu trpeze.

ROK: Septembar 2020. god.

Izrada i $tampanje razglednica sa turistickim motivima opstine Mojkovac;
ROK: April — Septembar 2020.god.

Izrada turisti¢kog vodi¢a sa svim detaljima turisticke ponude Mojkovca;

ROK: Septembar 2020.god

Izrada suvenira LTO Mojkovac;

ROK: Novembar 2020.god.

Izrada i Stampanje kalendara za 2021. godinu i novogodiSnjeg propagandnog
materijala (u saradnji sa Opstinom);

ROK: Decembar 2020.godine
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e Izrada bilborda - panoa za manifestacije;

ROK: Januar-Decembar 2020.godine

NAPOMENA: Promotivni materijal ¢e biti uraden u skladu sa Knjigom standarda (Corporate
Design Manual) za kori$¢enje op$teg drzavnog znaka i slogana ,,Montenegro — Wild Beauty*
koji je definisan strategijom p’fomocije crnogorskog turizma.

VII PROMOCIJA,EDUKACIJA,REDOVNE AKTIVNOSTI LTO
MOJKOVCA

e Unapredenje i aZuriranje postojeceg internet sajta www.mojkovac.travel preko kojeg,
osim turisti¢ke ponude, svi zainteresovani mogu dobiti informacije o radu i unutra$njoj
organizaciji TO Mojkovac.

¢ Nastavak valorizacije arheoloSko-istorijskog lokaliteta ,,Brskovo*, markacija staze i
promocija. Postavljanje informativnih tabli o arheoloskom lokalitetu.

e Saradnja sa blogerima koji prate ino i domace turistiéko kretanje triita.

e Redovno obavjeStavanje, informisanje i promovisanje turistickih sadrZzaja putem
drustvenih mreZa. Facebook-a, Twitter-a, Linkedin-a 1 sl.

e Promocija turisticke ponude Mojkovca nastaviée se u zemlji 1 inostranstvu kroz saradnju
sa izdavadima turisti¢kih magazina, poslovno—turisti¢kih vodi¢a i ostalih medija.

e LTO Mojkovac, kao turisti¢ki subjekat, ¢e se naéi u elektronskom i §tampanom izdanju
poslovnog vodi¢a za Srbiju, Crnu Goru, Hrvatsku, Sloveniju , Makedoniju i BiH.

e Opremanje bilborda sa novim sadrZajem.

e Uces¢e u emisijama, tribinama i skupovima koji promovisu turizam.

e Promocija Mojkovca kroz sportsko ribolovni turizam, koji je sve atraktivniji u ovom
dijelu Balkana.

e Saradnja sa turooperatorima u cilju promocije Mojkovca kao destinacije.

e Promocija trenutne ponude nase opstine kroz organizaciju izloZbi ( foto-izloZbe, izloZbe
likovnih stvaraoca iz Mojkovca, pisaca...).
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Veoma bitan aspekat razvoja turistike privrede ¢iniée specijalisti¢ka edukacija i obuka
zaposlenih u Turisti¢koj organizaciji. Plan je poslati ih na specifiénu specijalizaciju u
neku od najrazvijenih turisti¢kih destinacija sa jasnim planom i ciljem edukacije.

Pisanje projekata za prekograni¢nu saradnju i kandidovanje istih za sredstva iz
predpristupnih fondova EU.

Pomoé u opremanju kuce meda i snadbijevanje osnovnim promo turisti¢kim sadrZajima.
Plan upravljanja rijekom Tarom.

Pomo¢ u snadbijevanju promotivnim materijalom planinarskog doma u Proi¢enskim
planinama, Ckari i Bjelasici.

Dodatna nabavka opreme za outdoor aktivnosti (oprema za rafting i kayaking- odijela,
prsluci, kacige...). '

Staza oko Jalovista — turisti¢ke aktivnosti.

Nastavak uredenja staza za planinski biciklizam, planinarenje, kao i uredjenje vidikovaca
i mjesta za odmor rekreativaca.

PruZanje svih neophodnih informacija turistima, kao $to su informacije o vrsti smjeStajnih
i ugostiteljskih objekata, cijenama smjestaja, usluga i proizvoda koji se u njima mogu
dobiti, zatim informacija o saobra¢aju, kulturnim, sportskim i zabavnim sadrZajima i
manifestacijama.

Nastavice se aktivnost vezana za monitoring broja gostiju svakog petka, tako §to se u
direktnom kontaktu sa svim turisti¢kim subjektima prikupljaju podaci o broju turista i na
taj nadin se dolazi do broja registrovanih gostiju i vr§i uporedni prikaz turistiCckog
prometa sa prethodnim godinama.

LTO Mojkovac ¢e putem sredstava javnog informisanja (TV, radio, Stampa), telefona, e-
mail-a, sajta, plakata, letaka i u neposrednom kontaktu, redovno obavljati osnovnu
informativnu djelatnost vezanu za $to bolju informisanost turisti¢ke traZnje i ponude, kao
i ostalih zainteresovanih subjekata.

PruZanje informacija i pomoéi ulenicima i studentima i drugim licima za potrebe
vaspitno-obrazovnog i nau¢no-istrazivackog rada.

Edukacija stanovni$tva na ruralnom podru&ju o moguénostima koje pruza ruralni turizam,
te ekonomskim benefitima plasmana proizvoda iz li¢ne proizvodnje turistima.
Popularizacija nove tehnike na brzim vodama Riverbug — nastavak sprovodenja obuke
zainteresovanih u saradnji sa ve¢ obucenim licenciranim edukatorima.

Organizovanje $kole kajaka u saradnji sa Kajakaskim klubovima iz okruZenja.
Organizovanje kursa za udenje engleskog i drugih stranih jezika za turisticke radnike
opstine Mojkovac.

Nastavak prikupljanja podataka o ostvarenom broju dolazaka i no¢enja u privatnom
smjestaju i dostavljanje izvjeStaja MONSTATU.
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VIl SARADNJA

Nastaviti odliénu saradnju sa Op§tinom Mojkovac

Nastaviti dobru saradnju sa Ministarstvom odrZivog razvoja i turizma, NTO Crne Gore,
RTO Bjelasica & Komovi.

Saradnja lokalnim turisti¢kim organizacijama u Crnoj Gori.

Nastavak saradnje sa ZZZCG kroz lokalni javni rad i program strué¢nog osposobljavanja.
Nastavak izuzetne saradnje sa UNDP Montenegro na brojnim projektima vezanim za
odrZivi razvoj opétine’Mojkovac.

Saradnja sa JU Srednjom $kolom ,,Vuksan Puki¢“ iz Mojkovca u cilju edukacije u€enika
turisti¢kog smjera.

Saradnja sa ostalim vaspitno-edukativnim ustanovama (Pred$kolskom ustanovom 1i
osnovnim $kolama) u opstihi Mojkovac u cilju realizovanja zajednickih projekata.
Nastavak saradnje sa Fakultetom za turizam i hotelijerstvo iz Kotora u cilju angaZovanja
studenata na poslovima u Turisti¢koj organizaciji Mojkovac.

Saradnja sa svim subjektima turisti¢ke privrede opstine Mojkovac, u cilju bolje promocije
i unapredenja turisticke ponude.

Nastavak uspjesne saradnje sa lokalnim planinarskim klubovima, rafting, paraglajding,
ribolovnim i drugim sportskim i sl. klubovima, turisti¢kim agencijama na realizaciji
zajedni¢kih turisti¢kih projekata.

Saradnja sa UdruZenjem ekonomista i poslodavaca iz Mojkovca.

Saradnja sa NVO sektorom, koji u svom programu imaju turisti¢ki razvoj i zastitu Zivotne
sredine.

Saradnja sa Nacionalnim parkovima ,,Biogradska gora® i ,,Durmitor*

Saradnja sa Zajednicom Op$tina.

Saradnja sa medijima.
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IX ZAKLJUCAK

Predlogom programa rada Turisticke Organizacije Mojkovac utvrdeni su kljuéni
kratkoroéni ciljevi i definisane aktivnosti koje se namjeravaju realizovati u 2020. godini.

Rezultati turisticke 2018. i 2019. godine potvrduju trend kontinuiranog rasta broja
dolazaka, ostvarenih no¢enja i prihoda od turizma na nacionalnom i lokalnom nivou.

Mojkovac biljezi znag:ajan rast u kontekstu broja stranih turista. Turizam je grana sa
snaZnim i brzim promjenama koje zahtijevaju i brzo prilogodavanje tim promjenama i djelovanje
koje pred svim destinacijama pa i pred Mojkovcem postavljaju znacajne izazove. Sa stanovista
marketinga u turizmu destinacije moraju imati jasnu sliku o tome u kom dijelu je njihova
najprofitabilnija perspektiva kako bi uloZili raspoloZive resurse u tom dijelu i to u svim fazama
putovanja ciljne grupe od istrazivanja o moguénostima do iskustva i dijeljenja tog iskustva sa
drugima.

Takode definisani su i dugoroéni ciljevi, koji ¢e svoju razradu dobiti kroz Strategiju
razvoja turizma za 2020-2023.

Prilikom kreiranja ovoga Predloga dokumenta krenuli smo od evaluacije trenutnog stanja
u turistickoj ponudi opstine Mojkovac i razmotrivsi sve prednosti i nedostatke, predloZili
aktivnosti koje ¢e sa svojom realizacijom doprinijeti kvalitetnijoj turistickoj ponudi opstine,
pobolj¥anju imidZa Mojkovca i njegovom boljem pozicioniranju na turistiCkom trZistu.
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PREDLOG NACRTA FINANSIJSKOG PLANA
TUBISTIC‘.KE ORGANIZACIJE MOJKOVAC

za 2020.godinu

PRIHODI

Red
Porijeklo prihoda Iznos u € Napomena
br.

Podaci o} &lanskom
doprinosu izracunati su na
osnovu podataka koje
dobijamo od Poreske
uprave, PJ Bijelo Polje,
Ekspozitura Mojkovac.
Preko Uprave prihoda
Opétine Mojkovac
pokrenuéemo naplatu
dugovanja iz predhodnog
perioda prema TO
Mojkovac.

Sredstva ostvarena
1. 8.000
od &lanskog doprinosa

Nada procjena je ¢e u
2020.god. Mojkovac
posjetiti vise hiljada
gostiju. 10% od sume bice
izdvojeno za valorizaciju
kulturne bastine i
pobolj$anje usiova
boravka turista i podizanje
nivoa kvaliteta turistitke
ponude.

Sredstva ostvareha
2. 7.200
naplatom boravis$ne takse

Ova sredstva vjerovatno
bice odobrena Odlukom o
budzetu Opé&tine Mojkovac
za 2020.godinu.

Sredstva iz budzeta
3. 54.140
Opstina Mojkovac
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Na osnovu ostvarene
saradnje i kontakata sa
donatorskim

organizacijama u

Donatorska sredstva 12. 000 .

prethodnom periodu, u
2020. godini, planiramo
da ostvarimo ovaj iznos
donacija.

Sredstva od izdavanja opreme, 1.000

bicikala, bilborda i displeja '

L
82.340

UKUPNO:
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Rashodi

Red
Namjena sredstava iznos u € Napomena
br.
Sredstva za zarade Ova sredstva su
namijenjena za plate (bruto
1. | zaposlenih u TO Mojkovac, ugovori o 44.800 3 lica), ugovore o djelu i
djelu, sluzbena putovanja,ostali ostala primanja zaposlenih
ugovori. uLTO.
Ovi troskovi obuhvataju:
2, Materijalni troSkovi 6 580 Kancelanis meterial

struju,odrzavanje auta,
internet domena, grijanje...

Manifestacije, koncerti,
opremanje info  pulta,
L . jekti. Jed dio
Sredstva za realizaciju projekata projec. =i '
projekata iz Programa rada

3. predvidena Programom rada 30.960 | TOM za 2020.godinu nece

. . biti finansiran preko raéuna
TO Mojkovac za 2020. godinu TO Mojkovac veé ¢e biti
direktno finansiran od

strane donatora.

UKUPNO: 82.340

vd Direktor

etar Vucinié

Serdara Janka Vulotica bb, 84205 Mojkovac; Zr:Prva banka 535-9573-72; tel/fax: +382 (0) 50 472 428

¢-matil: tomojkovac@i-cont.me; tomojkovac@gmail.com web: www.mojkovac.travel
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